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UBER PANASONIC

Wir sind ein weltweit fihrendes Unternehmen in der
Entwicklung und Herstellung elektronischer Produkte
far den privaten, geschaftlichen und industriellen
Bereich. Unser Angebot umfasst Digitalkameras und
Fernseher, Heiz- und Kuhlsysteme, neue Energie-
|6sungen, Haushaltsgerate und vieles mehr.

VISION 2018

Wir wollen bis zum Jahr 2018 das weltweit fihrende
Unternehmen fiir griine Innovationen in der Elektronik-
industrie werden. Daflr setzen wir uns Ziele:

Bis zum Jahr 2013 mé6chten wir

* 3,5 Mio. Tonnen CO_-Einsparungen durch den
Einsatz von Panasonic Energielésungen erreichen,

* 1.000 Tonnen CO, in Verwaltungsgebauden und
7.000 Tonnen in Fabriken von Panasonic einsparen,

¢ sowie die Recyclingquote des Abfalls unserer
europdischen Produktionsstatten auf 99 Prozent
erhohen.

Zum Jahr 2018 werden wir

e die CO,-Emissionen von Produktion und Produkt-
nutzung um 120 Mio. Tonnen im Vergleich zu 2006
reduzieren,

* einen CO,-neutralen Lebensstil ermoéglichen

e und 99,5 Prozent des Abfalls unserer gesamten
Produktionsstatten recyceln.

OKOLOGISCHE GESCHAFTSPROZESSE

Mit Green Business Innovations machen wir den Ge-
schaftsbereich griner: 94 Prozent unserer Fabriken
sind weltweit als , Green Factories” zertifiziert, denn
sie haben einen geringen CO,-AusstoB und achten
auf einen bewussten Umgang mit Chemikalien. Auch
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in den Panasonic Blros sparen wir CO,-Emissionen
ein und nutzen Okostrom. Zudem ist der ganze Pro-
duktionszyklus nachhaltig konzipiert.

Beispiel Produktion: Bereits bei der Konzeption
kdnnen wir Uber das Bewertungssystem ,Life Cycle
Assessment” (LCA) die Umweltvertraglichkeit eines
neuen Produktes messen. So ermdglichen wir Uber
nachhaltige Produktplanung eine umfassende Redu-
zierung der entstehenden CO,-Emissionen.

NACHHALTIGES LEBEN

Green Life Innovations ermoglichen einen nahezu
CO,-neutralen Lebensstil — ohne Verzicht auf mo-
dernen Komfort. Deutlich wird dies in unserem ,,eco
ideas” Haus mit dem Konzept , Erzeugen, Speichern,
Verwalten und Sparen von Energie”: Solar- und
Brennstoffzellen erzeugen Energie, die direkt in den
Energiekreislauf eingespeist oder in Lithium-lonen-
Haushaltsakkus gespeichert wird. Ein intelligentes
Portal verwaltet den Energieverbrauch. Effiziente
Gerate wie Waschmaschinen und Kuhlschranke
sorgen flr weitere Energieeinsparung.

Gemeinsam mit 8 internationalen Partnern arbeiten
wir an einer nachhaltigen Stadt. Die , Fujisawa Sus-
tainable Smart Town" nérdlich von Tokio mit 1.000
Privathaushalten kommt mit 70 Prozent weniger
CO,-Emissionen aus als eine vergleichbare Stadt im
Jahr 1990. Neue Energieldsungen und intelligente
Produkte ermdglichen einen weitgehend emissions-
freien Lebensstil. Bereits 2014 kénnen die ersten
Bewohner einziehen.
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INTERVIEW MIT WERNER GRAF, MANAGING DIRECTOR PANASONIC DEUTSCHLAND

Herr Graf, welchen Stellenwert hat umweltbe-
wusstes Wirtschaften bei Panasonic?

Schon unser Firmengrinder Konosuke Matsushita
bestimmte nachhaltiges Handeln als elementaren
Bestandteil der Panasonic Wertschépfungskette. Er
war es, der 1918 den Grundstein fir Panasonic legte
und nachfolgend die ersten Produkte aus recycelten
Materialien entwickelte. Konosuke Matsushita nahm
damals eine fur das traditionelle Japan ungewdhnli-
che Haltung ein: Er war fest davon Uberzeugt, dass
Firmen eine Mission benoétigen und diese konsequent
ausfiihren missen. Sein Grundverstandnis von einem
nachhaltigen Zusammenleben duBert sich heute in
unserer Vision 2018.

Wie wird die Vision 2018 mit Leben gefiillt?

Im Rahmen unserer Vision 2018 steht der Umweltge-
danke im Zentrum unseres unternehmerischen Han-
delns. Als ,, Green Innovation Company” verfolgen wir
technische Lésungen, um damit einen nachhaltigen
Lebensstil zu ermoglichen. Wir verpflichten uns dazu,
Anderungen am eigenen Geschéftsstil vorzunehmen
und unsere Produktpalette umweltfreundlich zu
gestalten, um sowohl in Deutschland als auch auf

dem Rest der Welt einen Lebensstil nahezu ohne
CO,-Emissionen zu ermdglichen. Ein aktuelles Bei-
spiel: In Skolkovo, Russland, liefert Panasonic ener-
gieeffiziente Technologien fiir das Bauvorhaben einer
»Innovation City”. Auf einer Flache von 400 Hektar
entsteht die umweltfreundliche Skolkovo Smart City
flr schatzungsweise 31.000 Bewohner.

Und wie duBert sich lhre Verantwortung im Kern-
geschaft?

Natdrlich bei den Produkten selbst. Unsere Strategie
einer grtinen Produktentwicklung soll helfen, die
Lebensqualitdt von Menschen zu verbessern und das
Okosystem der Erde langfristig zu schiitzen. Unsere
breite Produktpalette — von Kameras Gber Kuhl-
schranke, bis hin zu Brennstoffzellen — ermoglicht es,
Innovationen im Bereich Oko-Technologie in vielen
verschiedenen Produkten zu integrieren. Unsere be-
wahrte ,Inverter Technologie” installieren wir nicht
nur in Waschmaschinen und Waschetrockner, sondern
auch in Kuhlschranken und Klimaanlagen, was zu einer
insgesamt verbesserten Energieeffizienz fuhrt.

Welche Konzepte erarbeitet Panasonic auf unter-
nehmerischer Seite?

Wir engagieren wir uns durch Projekte wie ,Pana-
sonic Eco Relay” vor unserer eigenen Haustir: Diese
Initiative fordert jeden Mitarbeiter auf, sich personlich
einzusetzen. Bereits im Herbst 2008, als , Eco Relay”
startete, stellten Mitarbeiter aus 342 Biros und Ferti-
gungsstatten in 39 Landern rund 520 Projekte auf die
Beine. Darlber hinaus setzt sich Panasonic weltweit
Uber unzahlige regionale und tberregionale Projekten
fur die Umwelt und eine nachhaltige Lebensweise ein.
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